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会社説明資料
共同ＰＲは、企業や団体がメディアに情報素材を提供し、記事や報
道として、社会に認知されるように働きかける活動を、専門家として
サポートします。

Public Relations

ＰＲ活動は、マスコミとの良好な関係を基本としています。共同ＰＲが
それをメディア・リレーションズ（ＭＲ）と呼び、最重要ポリシーの１つに
かかげています。

Media Relations

インターネットユーザーが急激に増大しています。企業が日々発信す
る情報も、それらの情報サイトに出来る限り多く、タイムリーに、適切
な形で掲載させていくことで、戦略的に外部ゲートである入口の拡大
を図る必要があります。

Web Relations

ＩＲ活動は、ＰＲ活動と連動して初めて、投資家・株主を含むステーク
ホルダーとの良好な関係の構築につながります。私たち共同ＰＲは広
報の専門家として、メディア･リレーションズを軸にしたＰＲ活動を通じ
てＩＲ活動をサポートします。

Investor Relations

®

®

（ＪＡＳＤＡＱ：２４３６）
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広報という専門業務
The function of Public Relations
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ＰＲ （Public Relations） って何？

元々はアメリカの政治用語。

１９６０年代に日本へ。

その後、企業経営用語とし
て使われる。

日本では一般的に誤った訳
をされてしまった・・・・。

– 「ピーアール」する？

– 「自己ＰＲ」？

– ＰＲ会社というのは広告会社
でしょうか？
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記事と広告の違いについて

ＰＲは

の略ですが、

日本では広告との違いが

うまく認識されていません。

“Public Relations”

広告会社

メディアプランニング
メディアバイイング

掲載促進
情報提供

PR会社
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パブリシティの全体図 （基本業務フロー）

記
事
・
報
道

広報環境
調査

広報計画立案

広報環境
整備

基礎資料作成

ニュースリリース

記者会見・発表

配付先リスト
整備

イベント

広報対象の
素材選別

広報戦略
策定

問
合
せ
対
応
・
追
加

調査・検証

定例会議 パブリシティ活動
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ＰＲ活動のさまざまなシーン

公募・プレゼントパブリシティ

ニュースリリースの作成・発信

その他
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共同ＰＲの概要
The outline of KYODO PR
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会社概要

１９６４年１１月１４日

４億１千９９０万円 （平成１８年３月３１日現在）

代表取締役 大橋 栄

取締役６名、常勤監査役１名、非常勤監査役１名

2２９名（連結）、 ２19名（単体） （平成１８年４月1日現在）

他、業務委託顧問 等： 若干名

４０億４千５百万円（平成１７年１２月期）

３億４千４百万円（平成１７年１２月期）

北京、上海、ベルギー

共和ピー・アール株式会社

ＤＳＰＲ（北京東方三盟公共関係策画有限公司）

〒104-8158 東京都中央区銀座7－2－22

TEL 03-3571-5171（代表）

設 立 年 月 ：

資 本 金 ：

代 表 者 ：

役 員 数 ：

従 業 員 数 ：

連 結 売 上 高 ：

連 結 経 常 利 益 ：

海 外 拠 点 ：

連 結 子 会 社 ：

関 連 会 社 ：

本 社 ：

平成１７年３月２５日

ＰＲ業界で初めて株式上場を果たす。
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経営方針 ＰＲ資源の開発を通じて日本経済の活性化を！
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ビジネスモデル “ニュース素材”のメーカー

ク
ラ
イ
ア
ン
ト
（
企
業
・
団
体
）

当社グループ

契 約

発 注

提 案

発注

提 案

発注

発 注 納品

仕入先・外注先

ＰＲ業務の提供
（広報活動支援・コンサルティング）

広告代理店

独自の広報活動

ニ
ュ
ー
ス
リ
リ
ー
ス
配
布
・理
解
促
進

記
者
発
表
会
へ
の
誘
致
・取
材
プ
ロ
モ
ー
ト

マ
ス
コ
ミ新

聞
・
雑
誌
・
テ
レ
ビ
・Ｗ
Ｅ
Ｂ
サ
イ
ト

等

記
事
掲
載
・
報
道

一
般
大
衆
・
パ
ブ
リ
ッ
ク
・
各
種
ス
テ
ー
ク
ホ
ル
ダ
ー

共和ピー・アール株式会社

（連結子会社）

東方三盟公共関係策画有限公司

（関連会社・持分法非適用）

マスコミでの報道が及ぼすクライアントへの影響
認知・評価・購買・投資・融資・入社・社員の士気高揚など

共同ピーアール株式会社
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業務区分

広告枠を購入する記事広告、編集タ
イアップ

ペイド・パブリシティー

記者発表会、プレスセミナー、プレ
スツアー、ＰＲイベント、アンケー
ト・パブリシティ等の企画運営、
ホームページ・会社案内などの各種
ツールの制作

オプショナル＆スポット
（短期契約：単発＆６ヶ月未満）

顧客のＰＲ戦略の策定からＰＲ素材
の開発支援、ニュースリリースの作
成支援、マスコミ各社への配信・配
布とフォロ－アップ、マスコミ取材
の設定、マスコミ掲載確認、月次活
動報告などの業務

リテイナー
（長期契約：６ヶ月以上）

業 務 区 分 内 容

事業は「ＰＲ事業」のみ
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ＰＲ事業の業務区分の関係図

ペイドパブリシティ

多様な
オプショナル

＆
スポット

安定的な
リテイナー契約

スポット或いは
６ヶ月未満の契約 ６ヶ月以上の契約

主
に
広
報
の
支
援
及
び
コ
ン
サ
ル
テ
ィ
ン
グ

リテイナー

企業等の広報活動を６ヶ

月以上の契約をもって支

援及びコンサルティングを

実施していくものでありま

す。ＰＲ戦略の策定からパ

ブリシティ（記事化）業務、

不祥事発生時の危機管理

広報対応支援等。

スポット

企業等の６ヶ

月未満の広報

活動支援や展

示会や美術展

等のイベントの

開催告知目的

のＰＲ活動。

ニュースリリー

スの作成・配

信などのパブリ

シティ活動から

記者発表会の

企画・運営等

まで各種の

ニーズに対応

致します。 オプショナル
リテイナー契約顧客に対す

る一時的な付加サービス。

ペイドパブリシティ 新聞や雑誌等の特定のページを購入して、顧客の

意図する内容を記事形式で掲載していく手法 。

オプショナル&
スポット

1,358百万円
33.6％

リテイナー
2,233百万円

55.2％

ペイドパブリシティ
453百万円

11.2％

平成17年12月期
連結売上高4,045百万円
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部門別スタッフ数の推移
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売上高推移

ペイド・パブリシティーオプショナル＆スポットリテイナー

単位：百万円
(構成比率)

18/12月期予想

461
(12.8%)

2,012
(55.9%)

16/12月期

1,128
(31.3%)

3,602

15/12月期

1,872
(51.5%)

398
(11.0%)

1,364
(37.5%)

3,634

2,400
(55.8%)

450
(10.5%)

1,450
(33.8%)

4,300

2,234
(55.2%)

453
(11.2%)

17/12月期

1,358
(33.6%)

4,045

+7.5%

▲17.3%

+15.8%

+11.0%

▲1.7%

+20.4%

+7.4%

▲0.7%

+6.8%
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利益推移

単位：百万円

単位：百万円 単位：百万円
■ 売上総利益

1,945
2,122

2,417
2,624

15/12月期 16/12月期 17/12月期 18/12月期予想

■ 営業利益

183
271

397
429

15/12月期 16/12月期 17/12月期 18/12月期予想

■ 当期純利益

60
105

169
228

15/12月期 16/12月期 17/12月期 18/12月期予想

■ 経常利益

181
263

344

432

15/12月期 16/12月期 17/12月期 18/12月期予想

単位：百万円

+75.8
%

+34.3
%

+60.3
%+44.6

%

+30.9
%

+25.6
%

+47.7
%

+8.1
%

+46.4
%

+9.1
%

+8.6
%+13.9

%
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共同ＰＲの特徴と強み
The feature of KYODO PR
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リテイナー件数及び売上構成

81.9%

直接取引き
79.8%

代理店
20.2 %

18.1%17/12月期

16/12月期

■リテイナー業種別売上構成 17/12月期

建設 不動産 3%

製造(化学、素材、機械機器)
24%

エネルギー
3%

通信、情報サービス
18%運輸

1%

卸、小売
15%

金融
4%

飲食、宿泊業
7%

自治体、公共機関

教育関連 8%

サービス業 10%

製造(食品、繊維、木・紙関連)
7%

■リテイナー件数推移（連結）

164 180 184
230 260

200

13/12期 14/12期 15/12期 16/12期 17/12期18/12期予想

単位:件

■売上高における直接取引/代理店経由取引 17/12月期
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クライアントから長期にわたる信頼を獲得

ＰＲ活動の効果は徐々に出てくる為、「継続」は、当社の

業績の安定性と仕事の品質を証明するだけでなく、クライ

アントにとって望ましい結果をもたらすことになります。

５年超(80社)

３年超(40社)

１年超(47社)

１年未満(63社) 27.5％

20.4％

17.3
％

34.7
％

合計２３０社
Ｈ１７年１２月末現在
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情報セキュリティの第三者認証を取得

急増・拡大する「企業による情報漏洩」事故

増加する 「第三者認証」 取得企業
個人情報漏えい件数
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マーク

個人情報を適切に取り扱っている
組織を一定の基準で認定し、プライ
バシーマークの使用を許諾する制度。
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ISMS認証制度
情報セキュリティマネジメント
システム
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個人情報を含む情報資産全般を管理
システムの安全性が一定の基準 に
達していることを認定。
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Webサイト運営企業・団体が、収集し
た個人情報を適切に取扱っているか
を、第三者機関が審査。

共同PRの
「情報セキュリティ」 対策

ISMS BS7799

独立系ＰＲ会社で

ＩＳＭＳ認証を

初めて取得
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安定した経営基盤と着実なマーケットニーズ
不況への抵抗力がある

安定した経営基盤と着実なマーケットニーズ
不況への抵抗力がある

着実な成長と安定した経営基盤

<<共同ＰＲの単体売上高と日経平均株価指数の推移>>
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磐石な総合サービス提供体制

開発局の様々な機能

テレビパブリシティー

財務広報及びＩＰＯサポート

インターネット活用

ＷｅｂＰＲ

海外コミュニケーション支援

外国企業支援

ＰＲ企画立案サポート

報道分析

広告&セールスプロモーション

メディアトレーニング

危機管理広報（事件対応）

広報マン教育・研修

中国でのＰＲ業務

クライアント獲得ルートの開発

など

業務局（ＰＲチーム）
～紙媒体中心～

ファンクション

ファンクション

ファンクション

ファンクション

開

発

局

クライアント（企業・団体等）
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危機管理広報プログラム

専門知識と経験豊富なコンサルタント、エキスパートが、多方面の

専門家とのネットワークをもって、危機管理広報に関する総合コン

サルティングを実施します。
– 総合危機管理広報コンサルティング

– 危機管理広報研修・トレーニング

– 事例研究（ケーススタディ分析）

– 危機管理広報マニュアルの策定

– 危機（リスク）発生時の支援プログラム

– 情報収集・調査（ダメージ調査など）

– リスクコミュニケーション（メディアリレーションズ）

– マスメディア対応に関するアドバイス

– 緊急記者会見実施サポート

– ダメージ回復計画立案と実施

– インターネット掲示板監視

など
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中国でのＰＲサービス

中国は安価な製造拠点から21世紀

の巨大マーケットへと変ぼうしてきてい

ます。

そこで中国の消費者に対して企業姿

勢を正しく伝えるために、中国のスタイ

ルに合わせたＰＲ活動を行う必要性が

高まっています。

現地マスメディアに精通した当社ス

タッフが、攻撃的なＰＲ活動を実践して

おります。中国市場を中国の現地法人

任せにせず、本社からの情報発信活

動・ブランド形成活動の一環として当社

を利用する企業が増えております。
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参考： 『ブランドは広告でつくれない』の翻訳･監修

平成１５年２月に共同ＰＲが
翻訳・監修

原著タイトル

The Fall of Advertising 

and the Rise of PR

ＰＲでブランドを作りあげ、

広告でブランドを維持する。
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共同ＰＲの将来展望
The feature of KYODO PR
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拡大の余地が大きい日本のＰＲ業界

日本における広告・ＰＲ市場

資料）Council of PR Firms 資料、AdAge、電通広告年鑑（平成１２年度）
＊上記資料をもとに、ＵＦＪ総研作成

構成比を一定
とすると…

2437

42 広
告
市
場
規
模

Ｐ
Ｒ
市
場
規
模

61,102

1,053

300
潜在市場

700億円？

広告市場の

1.7%をＰＲ市場が構成

（億円）米国における広告・ＰＲ市場 （億㌦）

広
告
市
場
規
模

米国並みにＰＲ市場が成長すれば

1,000億円市場に拡大
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Ｗｅｂサイトの活用

取引広告代理店の拡充

マスコミ関係者から

紹介ルート開発

– 顧客関係から

– ＰＲパートナーから

– 証券会社､銀行､ＶＣなど(ＩＰＯ ＰＲ)から

新規クライアント獲得のための方策

45

16

62

30

平成１６年 平成１７年

獲得

純増

新規リテイナー契約の獲得数推移
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企業・団体からの最近の主要なＰＲニーズ

★新しい商品・サービスを市場に出したいが、予算が少なく広告中心の戦略では奏功しない。

★これまで多額のコミュニケーション関連活動費を広告だけに使ってきたが、それらを根本的に見直したい。

★テレビで自社の情報を取り上げてもらいたい。

★インターネットをもっとうまく使いたい。

★不祥事発生時の広報対応を想定して、危機管理広報・メディアトレーニングに興味がある。

★株式上場を控え会社の知名度を向上させたい。

★広報担当者を育成したい。

★上場はしているが従来のＩＲ活動だけでは個人投資家を含めた一般大衆に情報を届けられない。

★効率的な経営の実践の為に、広報活動及び広報環境を、調査・分析してもらいたい。

★地方企業の場合、マスコミが集中する東京での広報活動拠点を作りたい。

★外国企業の場合、日本での事業の拡大をサポートする日本のＰＲパートナーを決めたい。 など
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中期展望
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将来展望

日本経済の活性化
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本資料は弊社の事業及び業界動向について、弊社による現在の予定、推定、見込み又は予想に
基づいた将来の展望についても言及しています。

これらの将来の展望に関する表明は様々なリスクや不確定要素が内在しております。

既に知られたもしくは今だに知られていないリスク、不確定要素、その他の要因が、将来の展望に
対する表明に含まれる事柄と異なる結果を引き起こさないとも限りません。弊社は将来の展望に対
する表明及び予想が正しいと約束することはできず、結果は将来の展望と著しく異なるか、更に悪
いことも有り得ます。

本資料における将来の展望に関する表明は、本資料作成時点において利用可能な情報に基づい
て弊社によりなされたものであり、将来の出来事や状況を反映して将来の展望に関するいかなる
表明の記載をも更新し、変更するものではありません。

本資料の取り扱いについて
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ご清聴ありがとうございました。
Kyodo Public Relations Co., Ltd.

本資料に関するお問い合わせ先

info@kyodo-pr.co.jp
03-3571-5172
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